Die Allgemeine Backer Zeitung ABZ hat den Beitrag ,,Von SEO zu GEO“ aufgenommen:

Sichtbarkeit
mit Sucheffekt

Klassisches SEO bleibt die Grundlage, damit
Kunden in Zeiten von KI Betriebe finden.

unstliche Intelligenz
Kverﬁndert. wie wir im

Netz suchen und gefun-
den werden. ChatGPT, Bing
Copilot oder Googles neue Al
Overviews liefern Antworten
direkt in der Suche. Fiir viele
Mittelstéindler ist das Neuland:
Wer nicht genannt wird, findet
schlicht nicht mehr statt. Die
Suchwelt  verdndert  sich
schnell. Wer wartet, riskiert
Unsichtbarkeit.

Klassisches Search Engine
Optimization (SEQ) bleibt die
Grundlage, doch entschei-
dend ist, sie gezielt weiterzu-
entwickeln, um auch in der KI-
Ara sichtbar zu bleiben. Will-
kommen im Zeitalter von
GEO- der Generative Engine
Optimization.
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Frank Schieback ist Head of
Brand Communication sowie
Chief Marketing Officer bei
der Firma Sellwerk, einem
Netzwerk, das dem deutschen
Mittelstand zukunftssichere
und bezahlbare digitale Lo-
sungen anbieten machte.

In der Praxis tiberschnei-
den sich klassische SEO-Maf}-
nahmen zu einem {iiberwie-
genden Teil mit dem, was fiir
KI-Sichtbarkeit notig ist, ins-
besondere im Bereich von In-
halten, Qualitiat und Nutzerin-
tention. GEO ersetzt SEO also
nicht, sondern erweitert es um
den Gedanken, wie Inhalte
von Maschinen gelesen und
wiedergegeben werden.

Das bedeutet: Unterneh-
men miissen ihre bestehenden
SEO-Strukturen gezielt anpas-
sen, um auch kiinftig sichtbar
zu bleiben. Entscheidend ist,
dass Webseiten die Suchinten-
tion prizise bedienen. Inhalte,
die eine Frage direkt beant-
worten, werden bevorzugt. Ein
FAQ-Bereich ist dabei Gold
wert: Die klare Struktur er-
leichtert es der KI, Informatio-
nen zu erkennen und Kkorrekt
einzuordnen.

Ebenso wichtig ist der so-
genannte Above-the-Fold-Be-
reich, also alles, was sichtbar ist,
bevor man scrollt, Wer dort klar
kommuniziert, was er anbietet,
hat bessere Chancen als rele-
vante Quelle zitiert zu werden.

Auch Marken-Erwiahnun-
gen gewinnen an Bedeutung.
Selbst ohne Link stdrken sie
die Glaubwiirdigkeit und erho-
hen die Wahrscheinlichkeit, in
KI-generierten Antworten auf-
zutauchen.

GEO sollte friihzeitig Teil
der digitalen Strategie sein.
Zwar lasst sich die Wirkung
noch schwer messen, doch wer
Inhalte aktuell und struktu-
riert hilt, verbessert schon
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Mit Plan: Suchen und Finden ist eine der zentralen Anforderungen, um Kl sinnvoll einsetzen zu kénnen.

heute seine Chancen auf Sicht-

barkeit in KI-Ergebnissen.
Gerade lokale Betriebe spfi-

ren den Wandel zuerst: Hand-

werksunternehmen, = Gastro-

nomie, Hotels oder Arztpra-

xen. Wer nach ,beste Bickerei

in Hamburg"

oder ,Dach-

decker Niirn-

berg” sucht, "

bekommt zu- e

nehmend KI-

generierte

Vorschlége.

Wer hier

fehlt, verliert Sichtbarkeit, be-

vor potenzielle Kunden {iber-

haupt auf die Website klicken.
Der Schliissel liegt in prag-

matischen Mafdinahmen:
Datenhygiene: Alle Eintri-

ge miissen aktucll und konsis-

tent sein — von der Website bis

zu Google Business.
Strukturierte inhalte: Klare

Sprache, FAQ-Bereiche und
priagnante Uberschriften hel-
fen der KI, Inhalte richtig zu-
zuordnen.

Reputation und Vertrauen:
Bewertungen, Siegel und Pres-
seerwihnungen zeigen Serio-
sitdt und for-
dern Erwih-
nungen in KI-

Antworten.
sondern Regionali-

tét: Lokale
wawe

Bezlige, aktu-

elle Informa-

tionen und
Nihe zur Zielgruppe bleiben
essentiell.

Bei konkreten Suchanfra-
gen wie ,Autohaus Miinchen®
oder ,Rechtsanwalt Niirn-
berg® spielt klassisches SEO
weiterhin  die Hauptrolle.
Doch auch hier gilt: Wer seine
Daten sauber hilt, starkt die
Position, wenn KI-Systeme zu-

nehmend lokale Empfehlun-
gen ausspielen.

Viele aktuelle KI-Trends im
Bereich SEO wirken auf den
ersten Blick spektakulir. Doch
entscheidend bleibt die solide
Basis: Die Grundlagen von
SEO sind weiterhin unver-
zichtbar und bilden das Fun-
dament fiir alles, was folgt.

Genau hier liegt die Stérke
des Mittelstands: strukturiert,
klar und praxisorientiert zu
handeln. GEO ist keine Zaube-
rei, sondern solides Hand-
werk. Wichtig ist, jetzt zu be-
ginnen, nicht erst in ein paar
Monaten. Denn je spater man
startet, desto teurer wird das
Aufholen. Wer friihzeitig op-
timiert, spart spidter hohe
Nachriistkosten und bleibt in
der Wahrnehmung der KI pra-
sent.
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