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Mittelstand goes TV — SELLWERK macht
Fernseh-Werbung zuganglich

SELLWERK startet mit einem neuen Fernseh-Angebot in den Dezember
TV Banner ermoglichen es dem Mittelstand lokal und trotzdem reichweitenstark
Aufmerksamkeit zu erzeugen

e Das neue Produkt verbindet digitale Marketinginhalte nahtlos mit traditioneller
Fernsehwerbung

Nirnberg, 07. Dezember 2023: Milionen Deutsche werden im kommenden Friihjahr den
Juror:innen des ,Supertalents” zum sechzehnten Mal dabei zusehen, wie sie die ungewdhnlichsten und
beeindruckendsten Talente bewerten. Dass die Sendung immer wieder von Werbung unterbrochen
wird, sind die Zuschauer:innen gewohnt. Doch wer als Unternehmen im Fernsehen fir sich werben will,
muss normalerweise viel Geld in die Hand nehmen. Kleine und mittelstandische Betriebe kénnen sich
das in der Regel nicht leisten. TV Banner andern das. Mit dem neuen Produkt, das ab morgen, dem
08. Dezember, an den Start geht, ermdglicht SELLWERK es dem Mittelstand, die Reichweite und
Aufmerksamkeit des linearen Fernsehens regional und spezifisch fiir die eigenen Zielgruppen fiir sich
Zu nutzen.

Al

71 Prozent der deutschen Haushalte verfigen Uber einen Smart-TV. Quelle: Kevin Woblick on Unsglasrvlp

Direkt in die deutschen Wohnzimmer Dank Smart-TV

Traditionelle TV-Werbung geniel3t in Deutschland ein hohes Vertrauen. Leider hat das Werben im
Fernsehen gerade flir KMU einen Nachteil. Die breit gestreuten Werbebotschaften gehen haufig an der
eigentlichen Zielgruppe vorbei. Mithilfe von TV Bannern kénnen Unternehmen nun ihre digitalen
Marketinginhalte nahtlos mit dem linearen Fernsehen verkniipfen. Das Vertrauen der Zuschauer:innen


https://de.statista.com/statistik/daten/studie/325527/umfrage/anteil-der-tv-haushalte-in-deutschland-mit-smart-tv/
https://unsplash.com/de/fotos/ein-paar-frauen-sitzen-auf-a-couch-439WmdedHVA
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in die klassische Fernsehwerbung erleichtert es hierbei, die eigenen Botschaften zielgruppengerecht
zu vermitteln.

Und so funktioniert es: Mithilfe von internetfahigen TV-Geraten kdnnen Mittelstandler Bannerwerbung
im linearen Fernsehen geschickt einblenden. Das bedeutet, dass sobald die Zuschauer:innen drei
Sekunden in einem Programm verweilen, fir 10 Sekunden Einblendungen auf dem Bildschirm des
Smart-TVs erscheinen. Ein Autohandler, der in seinem lokalen Umfeld etwa neue Kund:innen gewinnen
mochte, kann mithilfe von TV Bannern genau festlegen, welcher Kundenkreis in welchem Gebiet
angesprochen werden soll. Dabei kann er Kriterien wie Alter, Geschlecht, Einkommen und vieles mehr
auswahlen. Zudem kann er entscheiden, zu welchen Uhrzeiten seine Werbung ausgestrahlt wird.
Genauso kann ein thematisch passendes Programm gewahlt werden, zum Beispiel eine Sendung tber
Autos. Die enge Zusammenarbeit zwischen SELLWERK und der RTL-Gruppe ermdglicht es der TV-
Banner-Kundschaft, gezielt in beliebten Themenformaten zu werben und so die gewlinschte Zielgruppe
optimal zu erreichen.

Die Banner-Einblendung ermdglicht das Werben innerhalb des laufenden Programms. https://sellwerk.de/

Fernsehwerbung fur den Mittelstand

Da viele mittelstandische Firmen lokal agieren, ist die Moglichkeit, gezielt in bestimmten geografischen
Gebieten zu werben, ein groRer Vorteil. Durch TV Banner wird Werbung nur in den relevanten
regionalen Markten platziert und der Streuverlust so gering wie mdglich gehalten. Unternehmen haben
dadurch die Chance, ihre Budgets an den richtigen Stellen spezifisch und erfolgreich einzusetzen. ,Wir
wollen es dem Mittelstand ermdglichen, ein nachhaltiges Grundrauschen und eine lokale Reichweite zu
erzielen. Mit unserem TV Banner Service kdnnen Betriebe ihre Kund:innen postleitzahigenau
ansprechen®, erldutert Matthias Hofmann, Produkt- und Kampagnenmanager bei SELLWERK. Um die
Aufmerksamekeit der Zuschauer:innen fiir sich zu nutzen, sollten Firmen auf den Wiedererkennungswert
achten. Logos, Slogans und bekannte Gesichter des Unternehmens helfen dabei, auf den ersten Blick
einen personlichen Bezug herzustellen. SELLWERK steht seinen Kund:innen bei der Gestaltung der
Banner helfend zur Seite und berat sie bei der Konzeption.


https://sellwerk.de/
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Mit SELLWERK einen Partner vor Ort an der Seite

Besonders fiir lokale Betriebe ermdglicht das neue Angebot von SELLWERK attraktive Mdglichkeiten,
sich gezielt in relevanten geografischen Gebieten zu platzieren. ,TV Banner 6ffnet dem Mittelstand die
Tdr ins TV-Marketing. Die nahtlose Integration digitaler Marketinginhalte erlaubt eine prazise und
zielgerichtete Ansprache potenzieller Neukund:innen. Mit den TV-Banner-Paketen bieten wir bei
SELLWERK kleinen und mittleren Unternehmen die Mdoglichkeit, kostengiinstig und dennoch
ortsbezogen auf reichweitenstarken Sendern der RTL-Gruppe zu werben. Fir die Einblendungen auf
RTL, VOX und Co. ist kein aufwendig produzierter Werbespot notwendig.“, so Matthias Hofmann.

Der Netzwerkpartner des Mittelstands unterstitzt seine Kund:innen zudem bei der Erstellung und
Anpassung von Werbematerialien vor und wahrend der Kampagne. Das Produkt wurde bereits
brancheniibergreifend mit Erfolg getestet und Iasst sich auch mit den weiteren Angeboten wie
SELLWERK Prime oder Prasenzprodukten bestens kombinieren. Mit SELLWERK steht den Kund:innen
ein Partner zur Seite, der sie direkt vor Ort auf ihrem Weg in die Welt des Fernsehens begleitet.

SELLWERK bietet als Netzwerk des deutschen Mittelstands einfache, zukunftssichere und bezahlbare digitale
Lésungen und sorgt dafiir, dass kleine und mittlere Unternehmen zukunftsorientiert aufgestellt und bundesweit
vernetzt sind. Mit SELLWERK werden Unternehmen optimal im Netz positioniert und so von ihren (potenziellen)
Kunden schnell und einfach gefunden und als relevant erkannt. Je nach digitalem Kenntnisstand/Ambition kann
das Unternehmen die digitale Losung in Eigenregie, mit Unterstitzung oder als Rundum-Sorglos-Servicepaket
umsetzen. Dabei verfolgt SELLWERK die Mission, dass die Digitalisierung nicht nur fiir die groRen Player, sondern
auch fir den Mittelstand zum Gewinn wird und somit wieder Chancengleichheit im Markt herrscht. Dies ist
besonders wichtig, da der Mittelstand als Motor der Wirtschaft die meisten Arbeits- und Ausbildungsplatze zur
Verfugung stellt und mit seinen Investitionen vor Ort ein wesentlicher Garant fir den Wohlistand der jeweiligen
Regionen ist.
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